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Nuevo jefe global de marketing y comunicaciones del IB
La Haya, ** de julio de 2011: El Bachillerato Internacional (IB), líder en el campo de la educación internacional, ha nombrado nuevo jefe global de marketing y comunicaciones a Bartjan Willenborg, quien se sumará a la organización en julio y trabajará en el nuevo centro global de La Haya (Países Bajos).
Bartjan Willenborg cuenta con una vasta experiencia en las áreas de marketing, marcas e investigación. En su último puesto como director de marketing (para Europa, Oriente Medio y África) de Aon Hewitt en los Países Bajos, fue el responsable principal del desarrollo y la implementación de estrategias y programas exitosos de marketing y comunicaciones en toda la región que aseguraron la rentabilidad de las inversiones. A lo largo de su carrera profesional, ha establecido infraestructuras de comunicaciones y marketing, y oficinas de prensa, implementado innovadoras campañas en línea y de otro tipo, y liderado grandes grupos de trabajo, con frecuencia de forma remota. Asimismo, ha desarrollado estrategias de creación, promoción y visibilidad de marcas a nivel regional y nacional, y ha ejercido una dirección eficaz de campañas de marketing. Bartjan Willenborg realizó sus estudios en Estados Unidos y cuenta con un título universitario y un máster de la Universidad de Connecticut.
Habiendo trabajado en el ámbito internacional y dirigido estrategias de comunicaciones internas y externas durante períodos de cambio, Bartjan Willenborg es la persona ideal para liderar el departamento de marketing y comunicaciones del IB a medida que la organización sigue evolucionando.
En sus palabras: "Estoy muy contento de sumarme al IB en este momento en el que la organización busca reforzar su posición de líder global en educación internacional. Por este motivo, el desarrollo de una estrategia de marketing y del establecimiento de la marca a nivel mundial a largo plazo es un objetivo clave para los próximos años. Tengo ganas de afrontar el desafío de hacer del IB una marca reconocida en todo el mundo, con hincapié en nuestro liderazgo e innovación en el campo de la educación internacional."
Acerca del Bachillerato Internacional (IB)

El IB, fundado en 1968, es líder en educación internacional y actualmente trabaja con más de 3.000 colegios en más de 140 países para desarrollar y ofrecer sus tres programas académicos exigentes a, aproximadamente, un millón de alumnos de edades comprendidas entre 3 y 19 años. El IB anima a los alumnos a ser personas integrales, artífices de su propio aprendizaje y ciudadanos responsables. También realiza labores de asesoría en materia de educación para otras organizaciones educativas en todo el mundo. Para obtener más información sobre el IB, visite www.ibo.org.
Note to editor:

Photo of Bartjan Willenborg available upon request.
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